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PLAN PROMOCJI WOJEWODZTWA PODLASKIEGO W 2007 ROKU

Zgodnie z ustawg o samorzadzie wojewddztwa z dnia 5 czerwca 1998 r. art. 11 oraz art.
41, promocja regionu nalezy do zakresu dziatah samorzadu wojewddztwa. Zatozenia
promocji zostaty okres$lone w oparciu o dokumenty podstawowe tzn.: zapisy ,Strategii
Rozwoju Wojewodztwa Podlaskiego do 2020” roku oraz uchwate sejmiku , Priorytety
wspotpracy zagranicznej wojewddztwa podlaskiego”, podjetg zgodnie z art. 75 ustawy
0 samorzadzie wojewoddztwa. Proponowane dziatania przewidziane do realizacji w roku
2007 sg takze spojne z ,Programem Rozwoju Turystyki i Zagospodarowania
Turystycznego Wojewoddztwa Podlaskiego do roku 2010” oraz z planem Polskigj
Organizacji Turystycznej na rok 2007, a takze z ,Zatozeniami polityki spoteczno-
gospodarczej Wojewodztwa Podlaskiego na rok 2007 i ,Programem wspotpracy
Wojewodztwa Podlaskiego z organizacjami pozarzadowymi oraz podmiotami
wymienionymi w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie”. Kierunek dziatan wypracowany zostat korzystajac

z efektow badah sondazowych przeprowadzonych wsréd mieszkancéw wojewodztwa
dotyczacych promocji regionu.

Zatozenia ogolne

Podstawowym celem dziatan promocyjnych jest tworzenie spéjnego i efektywnego

systemu promocji. Wszystkie przedsiewziecia promocyjne, ich cel, zakres i termin realizacji
sg spojne z Planem Promaocji, ktéry tworzony jest przez zespdt, w skitad, ktérego wchodzg
dyrektorzy departamentow Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego

a realizowany przez poszczegolne departamenty.

Strategia Rozwoju Wojewddztwa Podlaskiego do 2020 roku przewiduje:

I1I.

1. promocja wojewodztwa w Polsce oraz wybranym regionie partnerskim
promocja oferty turystycznej regionu, w tym waloréow przyrodniczych, kulturowego
dziedzictwa oraz lokalnych produktéw tradycyjnych
3. promocja atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewodztwa podlaskiego:
a. uruchomienie systemu przeptywu informacji nt. ofert inwestycyjnych
samorzadow terytorialnych — organizacja misja handlowej
b. opracowanie bazy informacyjnej poddostawcow dla potencjalnych inwestorow
zewnetrznych
c. opracowanie priorytetowych elementéw promocji inwestycyjnej
4. efektywne wykorzystanie odrebnosci kulturowych regionu w zakresie jego promociji
i rozwoju
5. kreowanie pozytywnego wizerunku wojewddztwa podlaskiego (w naszym regionie -
poprzez kontynuacje akcji ,Czas na Podlaskie”)
6. wzmocnienie i promocja potencjalu sektora akademickiego i badawczo-naukowego
dla rozwoju przedsiebiorczosci,
7. promocja innowacyjnych rozwigzah w zakresie probleméw spotecznych
wystepujacych w wojewodztwie

Uwarunkowania ogolne dotyczace podejmowanych dzialah  promocyjnych
w wojewodztwie podlaskim



Wojewddztwo podlaskie jest obszarem dysponujacym atrybutami, ktére moga wyrézniaé
je na tle innych regionéw Polski. Niezwykte warunki przyrodnicze, zrdéznicowany pejzaz
kulturowy oraz przygraniczne potozenie to walory, ktére w najwiekszym stopniu determinujg
jego mozliwosci rozwoju. W warunkach szybkiego rozwoju spoteczenstwa informacyjnego
zupetnie nowg role w realizacji wspomnianego zadania odgrywajg prowadzone
konsekwentnie dziatania promocyjne. Tradycyjne rozumienie terminu promocja
oznaczajgcego dawniej poruszanie sie naprzod, poszerzanie, szerzenie czegos lub
awansowanie kogos, ulegto w ostatnim okresie wyraznemu przeobrazeniu i wigzane jest
wspotczesnie z dziataniami marketingowymi, ktérych celem jest stopniowe wywieranie
wptywu na odbiorce przez odpowiednie przekazywanie informacji.

Podejmowane wspotczesnie dziatania promocyjne stuzg juz nie tylko promocji produkciji
konkretnego przedsiebiorstwa, ale stajg sie istotnym elementem rozwoju catych regiondw.
Miarg ich skutecznosci staje sie wzrost liczby turystéw, zwiekszenie inwestycji, czy
usprawnianie sprzedazy lokalnych i regionalnych produktéw oraz ustug. Efektywna
prezentacja staje sie wyzwaniem w sytuacji, kiedy nie wystarczy juz tylko atrakcyjne
przedstawienie swoich atutow, ale konieczne staje sie rowniez przekonanie odbiorcéw, ze
jest sie lepszym od innych.

Skuteczna promocja wptywa dzi$ na rozwoj catych sektoréw gospodarki, a jej sukces
zalezy przede wszystkim od konsekwentnie prowadzonej polityki informacyjnej
uwzgledniajacej spoteczne oczekiwania. Nie ma watpliwosci, co do tego, iz przed
wojewodztwem podlaskim otworzyly sie nowe szanse i mozliwosci, zwigzane ze zmianami
systemowymi w Polsce, integracjg europejskg oraz procesami globalizacji. Ich wykorzystanie
w odpowiedni sposéb moze przynies¢ Podlaskiemu wiele niedostepnych wczedniej korzysci.

Z przyktadow i doswiadczenh europejskich wynika, Zze gtownym i podstawowym
czynnikiem rozwoju jest stworzenie infrastruktury. | to infrastruktury o dalekim,
miedzynarodowym zasiegu a nie drobnej infrastruktury o charakterze lokalnym. Pierwsze
kroki w tym kierunku Podlasie juz spetnito — modernizacja przejscia granicznego w Kuznicy
Biatostockiej, i drogi Biatystok — Warszawa. Planowana budowa miedzynarodowej drogi Via-
Baltica oraz linii kolejowej Rail-Baltica uzupetnione o takie ciggi komunikacyjne jak Suwatki —
Biatystok — Lublin oraz Warszawa — Augustow stwarzajg szanse na dobrze rozbudowang
sie¢ infrastruktury regionu. Watek komunikacyjny uzupetni¢ nalezy o konkretyzujace sie
plany stworzenia regionalnego, ale o ponadregionalnym znaczeniu, miedzynarodowego
lotniska obstugujacego np. tanie linie lotnicze na trasach Biatystok — Bruksela czy Biatystok —
Londyn. Oprécz tego, rysuja sie perspektywy rewitalizacji Kanatu Augustowskiego na catym
jego przebiegu. W tym celu powstata koncepcja stworzenia lokalnej sieci przejsc
granicznych, czego przyktadem moze byC Biatowieza i Kurzyniec. Odtworzenie dawnej
Swietnosci Kanatu Augustowskiego jest szczegdlnie godne podkreslenia i promocji, gdyz
szlak ten jest na pewno jedyng takg atrakcjg na skale europejska.

Uzupetnieniem zagadnien dotyczacych infrastruktury powinna by¢ informacja
o znajdujacych sie na Podlasiu ztozach surowcdédw naturalnych w postaci piasku, zwiru
i wapna, ktére majg szczegolne znaczenie w inwestycjach strukturalnych, towarzyszacym im
przedsiewzieciom budowlanym oraz rozwijajacej sie w dalszej kolejnosci bazie turystycznej.

Kolejnym istotnym czynnikiem warunkujgcym pozyskanie inwestycji jest
wykwalifikowana kadra. | w tym przypadku znaczacq role w regionie odgrywa jego stolica —
Biatystok. Jest to silne centrum akademickie z zapleczem naukowo- badawczym.
W obserwowanych ostatnio wyjazdach mtodziezy w poszukiwaniu wyksztatcenia i pracy
pojawia sie nhowa tendencja a mianowicie powrotow na Podlasie po zdobyciu dodwiadczenia.
Podobnie tez wielu mieszkancow udajacych sie w celach zarobkowych do Stanéw
Zjednoczonych czy na Zachod, gtéwnie do Krajow Beneluksu i Niemiec, powraca do swoich
rodzinnych stron inwestujgc zaoszczedzone srodki w lokalne przedsiewziecia.

Catos¢ pozytywnych waloréw Podlasia uzupetnia jego $rodowisko i walory naturalne,
przy czym pamietaC nalezy, iz zubry i Puszcza Biatowieska to symbole tylko turystyczno-
krajobrazowe...Natomiast pozytywny wptyw srodowiska na tutejsze rolnictwo spowodowat, iz
w duzej mierze ekologiczna produkcja moze z powodzeniem stanowi¢ baze do inwestowania
w konkurencyjne, na najwyzszym poziomie jakosci przetwdérstwo spozywcze.



IV. Mechanizmy i kierunki promocji wojewodztwa podlaskiego w ocenie jego mieszkancéw.

1. Aktualny wizerunek wojewodztwa na podstawie badan  sondazowych
przeprowadzonych wsrod mieszkancéw wojewodztwa.

Koncepcja badania sondazowego, ktére miato zbada¢ poglady mieszkancow
wojewddztwa podlaskiego na temat dziatann promocyjnych zrodzita sie w potowie 2005 r. Byt
to niezwykle dogodny moment na postawienie pytan opinii publicznej, dotyczacych regionu,
jego waloréw i sposobow, w jaki powinny by¢ one promowane. 5 czerwca ubiegtego roku
mineto 7 lat od ukazania sie ustawy o samorzgdzie wojewodztwa, ktéra jednym
z podstawowych elementow strategii wojewddzkiej czynita promocje walorow i mozliwosci
rozwojowych regionéw. W maju 2005 r. mingt réwniez rok od wstgpienia Polski
w struktury Unii Europejskiej. StaliSmy sie wdéwczas czionkiem poteznej wspdlnoty, ktora
niezwykte znaczenie przypisuje regionom i rozwojowi regionalnemu.

Préba zastosowana w badaniu posiadata charakter kwotowy i obejmowata
mieszkancéw Biategostoku, tomzy i Suwatk powyzej 18 roku zycia. Przy jej konstrukcji
uwzglednione zostaty dane spoteczno-demograficzne Gtéwnego Urzedu Statystycznego na
temat dorostych mieszkancéw trzech wspominanych miast, obejmujace pte¢, wiek
i wyksztatcenie. Badanie realizowane byto w trzech etapach od listopada 2005 r. do czerwca
2006 r., zgodnie z zapisami Planu Promocji Wojewddztwa Podlaskiego na rok 2006.

Mieszkancy najwiekszych miast wojewddztwa dostrzegajg, iz posiada ono atuty
wyrozniajgce je na tle innych regionéw Polski. Az 78% respondentdéw jest przekonanych, iz
Podlaskie dysponuje atrybutami, ktérych nie majg inni, ma do zaoferowania walory, ktére sg
charakterystyczne wytacznie dla niego, ktére sg jego bogactwem, ktorymi imponuje
i zachwyca. Przeciwnego zdania jest zaledwie 14% badanych, a 8% nie ma w tej kwestii
wyrobionego pogladu. Obraz wojewddztwa, jaki wytania sie z powyzszych danych jest
zdecydowanie pozytywny i wyraznie przeczy stereotypowym opiniom, wedtug ktérych sami
mieszkancy nie wierza w to, ze przed regionem jawig sie dobre perspektywy i lepsza
przysztosé. Mieszkahcy Podlaskiego wierzg, ze ich region nie jest terenem jednym z wielu,
ma duzo do zaoferowania i w konfrontacji z pozostatymi wojewodztwami nie stoi na straconej
pozyciji.

Posiadanie zalet stanowi zaledwie jeden krok do sukcesu, drugim jest umiejetnosc
zrobienia z nich wlasciwego i mozliwie petnego uzytku. Mieszkancy Biategostoku, tomzy
i Suwatk w wiekszosci sg przekonani, ze potencjat wojewddztwa podlaskiego jest w dalszym
ciggu uspiony i nie w petni wykorzystywany. Takiego zdania jest 60% respondentow,
przeciwng opinie wyrazito 30% badanych, 11% nie ma w omawianej kwestii zadnego zdania.
Ponad 56% respondentéw uznato, iz w ciggu ostatnich kilku lat wizerunek wojewddztwa ulegt
transformacji. Zdaniem 21% nic sie w nim nie zmienito, za$ niecate 23% nie potrafito
jednoznacznie stwierdzi¢, czy nastgpity jakies przemiany. Zdecydowana wiekszosS¢ osob
uwaza, ze wizerunek wojewodztwa zmienit sie na lepsze. Taki poglad jest bliski 85%
respondentdéw, z ktérych az 21% wyraza swoje przekonanie w sposob zdecydowany. Dla
kontrastu, zaledwie 15% respondentéw uznaje, iz obraz Podlaskiego pogorszyt sie i jest
obecnie bardziej negatywny niz jeszcze przed kilkoma laty.

2. Ocena dotychczasowych dziatan promocyjnych na podstawie badan sondazowych
przeprowadzonych wérod mieszkancéw wojewodztwa

Zdaniem zdecydowanej wiekszosci badanych (91%) podejmowanie dziatan
promocyjnych jest uzasadnione, przy czym az 66% respondentéw jest przekonanych, ze
promocja Podlaskiego jest bardzo potrzebna. Zaledwie 4% mieszkancéw gtdéwnych
osrodkéw miejskich wojewddztwa jest odmiennego zdania, a 5% nie ma w tej kwestii
sprecyzowanych pogladéw. Ankietowani dostrzegajg koniecznos$¢ popularyzacji waloréw



regionu i potrzebe zainteresowania nimi mozliwie szerokiego grona potencjalnych odbiorcow.
W ocenie 40 % z nich dotychczasowe dziatania promocyjne nie przynoszg zdecydowanie
ztych lub dobrych efektéw. Dobrze dziatania oceniono w 34% gtoséw. Zle dotychczasowe
zabiegi promocyjne ocenito 19% ankietowanych, a 7% uczestnikow sondazu nie zajeto
zadnego stanowiska. Podczas rozpatrywania tego rodzaju wynikow uwage zwraca fakt, iz
najczesciej wybierane stwierdzenie miato ambiwalentny charakter, co moze sugerowac
problemy z przyjeciem konkretnego stanowiska wynikajgce, albo z braku informaciji, albo
z niemoznosci dokonania oceny dziatah promocyjnych w kategoriach ogdlnych. Mimo
wszystko nie powinniSmy zapominaé, ze niemal dwukrotnie wiekszy jest odsetek
respondentdéw, ktorzy poddane pod ich ocene dziatania ocenili dobrze, niz tych, ktorzy
odbierajg je krytycznie. Rezultaty mozna interpretowaé dwojako: mogg swiadczy¢ o tym, iz
dziatania promocyjne prowadzone sg w sposob wiasciwy i zdaniem ankietowanych nie
mozna im wiele zarzuci¢. Z drugiej jednak strony, tego rodzaju rozbieznosci moga dowodzié,
iz opinia publiczna nie do konca jest przekonana do sposobu, w jaki promowane jest
wojewodztwo. Prawdopodobne jest, iz wielu respondentéw nie posiadato wiedzy, ktéra
pozwolitaby im witadciwie oceni¢ opisywane dziatania. Sugerowatoby to koniecznos¢
prowadzenia szerokiej kampanii informacyjnej na ich temat. Rozbieznosci mogty rowniez
wynikac z trudnosci zdiagnozowania promocji Podlaskiego w kategoriach ogdlnych.

W opinii wiekszosci respondentow:

a. Liczba turystow odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie ulegta widocznemu
zwiekszeniu

b. Podlaskie produkty staty sie bardziej znane wsrod konsumentow z innych
wojewodztw

W przypadku takich zagadnien jak wzrost liczby inwestycji w regionie pdétnocno-
wschodnim czy umoéw o wspétpracy podpisanych przez podlaskie firmy z przedsiebiorstwami
zagranicznymi i ich obecnosci na rynkach europejskich odsetek oséb uznajgcych, iz sytuacja
na tych obszarach ulega poprawie byt zblizony do odsetka respondentéw, ktérzy uwazali, ze
jest inaczej. Na podstawie zaprezentowanych wyzej danych mozemy wysnu¢ hipoteze, iz
w przekonaniu respondentéw zdecydowanie mniejsze efekty towarzyszg dziataniom
promocyjnym ukierunkowanym na tzw. sfere gospodarczg. Jest to obszar, na ktérym
ankietowani czesciej nie dostrzegajg zmian, rzadziej je rowniez zauwazajg. Odmiennie
postrzega sie pozyskiwanie turystow oraz popularyzacje wytwarzanych w Podlaskim
produktow — sg to sfery, w ktérych rezultaty sg doceniane najbardziej.

Obszarami promociji, ktére wymagajg szczegolnej intensyfikacji dziatan sa:
a. Pozyskiwanie inwestorow zagranicznych,
b. Promocja firm z wojewddztwa na rynkach zagranicznych,
c. Upowszechnianie wiedzy o Podlasiu

Obszary skutecznych dziatan promocyjnych:
a. Pozyskiwanie turystéw,
b. Promocja podlaskich produktow

Ostatnim obszarem promocji jest obecnos¢ pozytywnego wizerunku wojewodztwa
w $rodkach masowego przekazu. O ile respondenci zgadzajg sie, ze Podlaskie byto ostatnio
czesciej widoczne w mediach, to uznajg za konieczne zintensyfikowanie wysitkdw
podejmowanych w tej materii.

3. Kierunki promocji wojewddztwa podlaskiego.

Wiekszos¢ respondentdw jest przekonana, ze najbardziej uzyteczne sg obecnie dziatania
promocyjne prowadzone réwnoczesnie w kraju i za granicg. Taka opinia jest bliska 57%



0s6b badanych. Interesujgce jest, iz wérdod dwdch pozostatych odpowiedzi wiekszym
poparciem cieszyla sie aktywnos¢ krajowa niz zagraniczna. Pierwsza z wymienionych
zdobyta 25% gtoséw, druga o 10 punktdow procentowych mniej. Zasadniczy wydzwiek
takiego rozktadu odpowiedzi prowadzi do konkluzji, iz wytgcznie dziatania prowadzone
jednoczes$nie na kilku ptaszczyznach moga przyniesé wymierne korzysci. W przypadku
promocji zagranicznej zdecydowana wiekszos¢ mieszkancow Biategostoku, tomzy i Suwatk
opowiada sie za prowadzeniem dziatan promocyjnych na kontynencie europejskim.
Przekonanych o tym, ze to wtasnie promocja w Europie moze przynies¢ wojewddztwu
najwiecej korzysci jest 78% badanych. Zaledwie 11% ankietowanych uznato, ze wiecej
efektow osiggnie sie prezentujgc potencjat Podlaskiego na innych kontynentach.

Niemal 90% mieszkahcow trzech najwiekszych miast Podlaskiego ma pozytywny
stosunek wobec organizacji przedsiewzie¢ o charakterze promocyjnym w obrebie
wojewddztwa, z czego 40% deklaruje postawe zdecydowanie pozytywnag. Zaledwie 4%
uczestnikbw badania jest usposobionych negatywnie wobec przedsiewzie¢ promujgcych
walory Podlaskiego, ktére organizowane sg na jego terenie. Sposrdéd wszystkich
zaproponowanych badanym do wyboru inicjatyw promocyjnych, zdecydowanie
najpopularniejsze sg dozynki, znajomosc¢ ktorych deklaruje jedna trzecia ankietowanych. Na
drugiej pozycji znajduje sie portal internetowy Wrota Podlasia, rozpoznawany przez niecate
12% mieszkancow, trzecie miejsce przypada konkursowi Podlaska Marka Roku, z ktorym
zetkneto sie 10% respondentéw. Mniej znane sg przyznawane przez Marszatka
Wojewddztwa Podlaskiego nagrody w dziedzinie sportu (7,6%), Urodziny Wojewddztwa
Podlaskiego (7,4%), nagrody marszatka w dziedzinie kultury (7,2%), Dzien Samorzadowca
(5,6%), konkurs na najlepszgq recenzje teatralng (4,3%) oraz konkurs im. Karola
Brzostowskiego na najlepszg prace naukowa (3,1%). Stosunkowo niewielki odsetek
badanych (niecate 9%) nie potrafit wykaza¢ sie znajomoscig zadnego z proponowanych
przedsiewzie¢. Oznacza to, ze czes¢ dziatan podejmowanych przez Urzad Marszatkowski
Wojewoddztwa Podlaskiego zdgzyta sie juz zakorzeni¢ w swiadomosci mieszkancéw regionu.
Jest to spostrzezenie warte wyraznego podkre$lenia, poniewaz wiele inicjatyw jest
stosunkowo miodych, tak jak np. ,Podlaska Marka Roku”, Urodziny Wojewddztwa
Podlaskiego, czy tez portal ,Wrota Podlasia”.

4. Podsumowanie wynikow ankiety.

Wedlug mieszkancow najwiekszych miast regionu priorytetowym celem dziatalnosci
promocyjnej powinno by¢ pozyskiwanie turystéw. Przywigzuje do tego wage wiecej niz 1/5
ankietowanych. Realizacji tego celu moze stuzy¢, m.in. eksponowanie walorow
przyrodniczych wojewoddztwa, ktére 29% badanych zalicza do jego najwazniejszych atutow.
Wyniki badan zdajg sie wiec potwierdza¢ funkcjonujace nie tylko w polskim spoteczenstwie
przekonanie nt. waloréw Podlaskiego, do ktérych powszechnie zalicza sie flore, zachowang
w wielu miejscach w nienaruszonej od stuleci formie. Nie nalezy jednak zapominac¢ o sferze
gospodarczej, gdyz rowniez ona wyraznie zarysowata sie w wypowiedziach uczestnikéw
badania. Wielu zwracato uwage na konieczno$¢ promociji podlaskich produktéw w kraju i za
granicg oraz potrzebe pozyskiwania inwestorow lokujgcych kapitat na terenie regionu.
Dotychczasowe wyniki osiagane w tej sferze pozostawiajg wiele do zyczenia, o czym
swiadczy fakt, iz na sporzadzonej w 2005 roku mapie atrakcyjnosci inwestycyjnej polskich
wojewddztw podlaskie znalazto sie wraz z Swietokrzyskim i lubelskim w ostatniej, najmniej
atrakcyjnej klasie E. Przed inicjatorami dziatarn promocyjnych nakierowanych na rozwoj
gospodarczy jawi sie nie lada wyzwanie, potegowane dodatkowo przez wysokie oczekiwania
mieszkancow.

Niezmiernie wazne jest rozpoznanie obszaréw, na ktérych powinna koncentrowac sie
promocja wojewddztwa. Mieszkancy sa przekonani, iz rownie istotne, co podejmowanie
dziatan na rynku krajowym, jest popularyzowanie waloréw Podlaskiego za granica, przy
czym zdecydowanie wyrozniajg sie dwa kontynenty: Europa i Ameryka Pétnocna. To wtasnie
aktywnos$c¢ na nich przyniesie zdaniem badanych najwiecej korzysci.



VI.

Interesujace jest, iz respondenci dostrzegajg potrzebe szerszej popularyzacji waloréw
wojewodztwa rowniez wsréd mieszkancow samego Podlaskiego. Optowanie za czestszg
organizacjg imprez moze wynika¢ m.in. z przekonania o relatywnie niskim poziomie wiedzy
mieszkancow Podlaskiego na temat wtasnego regionu.

Mieszkancy doceniajg wage dziatan promocyjnych i uznajg je za istotny czynnik
wptywajacy na dalszy rozwdj regionu. Jednoczesnie ocenie podejmowanych dotychczas
inicjatyw towarzyszg wyjatkowo ambiwalentne uczucia osob badanych. Wydaje sie, iz
remedium na zmiane takiego stanu rzeczy jest nie tylko intensyfikacja dziatan promocyjnych
na wskazywanych przez respondentow obszarach, ale rowniez szersze, niz miato to miejsce
dotychczas, informowanie o ich efektach.

Wptyw projektéw unijnych realizowanych w latach 2007-2013 na dziatania promocyjne
wojewodztwa podlaskiego w 2007 r.

W najblizszym okresie na terenach wschodniej polski zintensyfikowane zostang
dziatania majace na celu rozwdj gospodarki i infrastruktury regionéw nalezacych do
biedniejszych w Unii Europejskiej. Tym samym promocja regionu powinny wspoigrac
z realizowanymi projektami, tak, aby zwiekszy¢é atrakcyjnos¢ wojewodztwa podlaskiego
i dobrze wykorzysta¢ pozyskiwane fundusze. Tym samym zwiekszy sie nacisk na promocje
gospodarczg i propagowanie potencjatu produkcyjnego i zasobdw ludzkich. Najwazniejsze
projekty unijne planowane do realizacji m. in. na obszarze wojewddztwa podlaskiego:

1. Program operacyjny ,Polska Wschodnia” 2007-2013
W latach 2007-2013 pie¢ wojewodztw, kitore sg zaliczane do najbiedniejszych

w UE: lubelskie, podkarpackie, warminsko- mazurskie, podlaskie i Swietokrzyskie majq
dosta¢ ponad 2 mid euro. W tej kwocie - 880 min euro to pienigdze z UE, a ponad 1,2 mid
euro dotozy polski rzad. Pienigdze majg by¢é przeznaczane m.in. na modernizacje drég
wojewodzkich, rozbudowe wyzszych uczelni, modernizacje transportu miejskiego oraz
tworzenie parkow technologicznych i laboratoriow. Pienigdze z "Polski Wschodniej" bedg
bowiem uzupetnione o pienigdze z regionalnego programu operacyjnego, ktérych ma byé
okoto 1 mld euro. Spodziewane efekty: Zwiekszenie atrakcyjnosci inwestycyjnej,
modernizacja infrastruktury i poprawa jakosci wewnetrznych powigzan komunikacyjnych

2. Polityka spojnosci UE 2007-2013
Polityka spdjnosci opiera sie na zatozeniu, ze redystrybucja miedzy bogatszymi

i biedniejszymi regionami jest konieczna do zréwnowazenia skutkow dalszej integracji
gospodarczej. Od 2007 r. unijna polityka spojnosci bedzie obracata sie wokét trzech nowych
priorytetdw lub celéw: konwergencji, konkurencyjnosci i zatrudnienia i wspotpracy
terytorialnej. Z punktu widzenia rozwoju i promocji wojewddztwa podlaskiego najwazniejsza
jest konwergencja, czyli wspieranie wzrostu i tworzenia miejsc pracy w najstabiej
rozwinietych panstwach cztonkowskich i regionach. Uprawnione regiony to te, w ktérych PKB
na mieszkanca wynosi mniej niz 75 proc. unijnej sredniej. Rada Europejska 17 grudnia 2005
r. zadecydowata o przeznaczeniu 307,6 mld euro na polityke spdjnosci w latach 2007-2013.
81,7% tej sumy bedzie przeznaczone na regiony konwergencji. W okresie kolejnej
perspektywy finansowej Polska ma szanse otrzymac na realizacje celéw polityki spéjnoSci
ponad 59,5 mld euro z budzetu Unii. Spodziewane efekty to przyciggniecie do regionu
inwestorow zewnetrznych i wzrost ilosci miejsc pracy.

Cele i zadania podejmowanych dziatan promocyjnych realizowanych przez wspétprace
departamentdw i jednostek podlegtych.

W roku 2007 utrzymywane bedg kierunki dziatan promocyjnych, zmierzajgcych do
osiggniecia w najblizszych latach nastepujacych celéw:

1. upowszechnianie wizerunku wojewodztwa podlaskiego jako miejsca atrakcyjnego
zwtaszcza pod wzgledem kulturowym i przyrodniczym;



VII.

10.

11.

12.
13.

14.
15.
16.

17.

18.

tworzenie spoéjnego i efektywnego systemu promocji gospodarczej, opracowanie
czytelnej informacji dotyczacej potencjatu gospodarczego regionu, akcentujacej
mozliwosci inwestyciji i kooperacji z lokalnymi przedsiebiorcami,

zapewnienie funkcjonowania i rozwijanie kompleksowego systemu informacji, w tym
nowoczesnej, interaktywnej informacji internetowej — portal ,Wrota Podlasia”, bedacy
w zatozeniach formg informacji spoteczenhstwa, ale takze narzedziem skutecznej
promocji ogoélnej, a w zakresie informacji turystycznej — aktualizacja strony
www.podlaskieit.pl, redakcjg ktérej zajmuje sie Podlaska Regionalna Organizacja
Turystyczna,

utrzymanie w nastepnych latach tempa wzrostu liczby przyjazdow turystycznych jako
aktywnego czynnika rozwoju regionu, sprostanie konkurencyjnosci na rynku
krajowym i rynkach zagranicznych,

umacnianie wizerunku bezpiecznego, atrakcyjnego turystycznie i gospodarczo
regionu potozonego na granicy Unii Europejskiej,

tworzenie wizerunku nowoczesnego regionu europejskiego taczacego polityke
innowacyjnosci z troskg o ochrone dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego,
poprzez promocje osiggnie¢ srodowisk naukowych Podlaskiego,

kreowanie markowych produktéw pod nazwa: ,Podlaska Marka Roku” — przy
zaangazowaniu departamentéw wchodzacych w skiad zespotu ds. promocji,
promocja produktow regionalnych z terenow Wojewddztwa Podlaskiego

tworzenie i promocja nowych produktéw turystycznych wojewddztwa podlaskiego,
tworzonych przez samorzady lokalne, lokalne organizacje turystyczne i branze
turystyczna,

promocja oferty agroturystycznej wojewddztwa poprzez uczestnictwo w konkursach,
np. ,Zielone Lato”, a takze nagradzanie kwaterodawcéw posiadajgcych oryginalng
oferte agroturystyczna,

wspieranie zadan publicznych przez Samorzad Wojewddztwa Podlaskiego
w zakresie rozwoju krajoznawstwa i wypoczynku dzieci i miodziezy poprzez
udzielanie dotacji w ramach otwartego konkursu ofert,

stworzenie wizerunku spoteczenhstwa obywatelskiego, m.in. poprzez wspotprace ze
stowarzyszeniami i organizacjami pozarzgdowymi,

kreowanie swiadomosci lokalnej mieszkancéw wojewddztwa

podejmowanie dziatah majgcych na celu umozliwienie osobom i rodzinom
przezwyciezenie trudnych sytuacji zyciowych, ktérych nie sg sami w stanie pokonac,
stworzenie sprawnego i efektywnego systemu pomocy rodzinie,

tworzenie warunkow do rozwoju infrastruktury socjalnej,

intensyfikacja dziatan zapobiegajacych postepowaniu patologizacji mtodego
pokolenia,

promocja regionalnych produktow tradycyjnych na obszarze wojewddztwa
podlaskiego, na terenie kraju oraz na obszarze Unii Europejskiej przy pomocy
targéw, kiermaszy oraz wspotorganizacja i uczestnictwo w przedsiewzieciach
zwigzanych z rolnictwem, kulturg ludowa,

promocja Listy Produktow Tradycyjnych oraz europejskiego systemu ochrony
produktow regionalnych i specyficznego charakteru

Realizacja zadah zwigzanych z promocjg wojewddztwa przez poszczegolne departamenty

UMWP

Realizacja poszczegodinych zadan odbywac¢ sie bedzie w zakresie dziatalnosci

poszczegdlnych departamentéw urzedu marszatkowskiego wspétdziatajacych ze soba,
Z jednostkami podlegtymi oraz partnerami spoza struktur samorzgdu wojewddztwa. Zgodnie
z kompetencjami ustalonymi w regulaminie administracyjnym (Uchwata Nr 37/414/03
Zarzadu Wojewoddztwa Podlaskiego z dnia 25 czerwca 2003 r. z pézn. zmianami) w zakresie
zadanh poszczegolnych departamentéw znajdujg sie dziatania zwigzane z promocja regionu.


http://www.podlaskieit.pl/

1. Departament Informacji i Promocji Wojewddztwa — promocja ogdlna, koordynacja
catoéci dziatan promocyjnych samorzadu wojewddztwa. Dziatania promocyjne:

a.

@

o ™

organizacja imprez promocyjnych, odbywajgcych sie w kraju i za granica,
przygotowywanie stoisk informacyjno-promocyjnych aranzowanych w kraju
i za granicg przy konferencjach miedzynarodowych, imprezach promocyjnych,
imprezach sportowych i kulturalnych i misjach gospodarczych,

przygotowanie wydawnictw, dostarczajgcych petnej informacji o potencjale
regionu,

realizacja wspolnie z innymi departamentami wspolnych dziatanh w ramach
kampanii promocyjnej ,Czas na Podlaskie”

wykreowanie markowych produktow pod nazwa: ,Podlaska Marka Roku”
promocja portalu internetowego ,Wrota Podlasia”® - formy informac;ji
spoteczenstwa, ale takze narzedzia skutecznej promocji ogoélne;j

doskonalenie dystrybucji informacji o wojewddztwie

zapewnienie funkcjonowania i rozwijanie kompleksowego systemu informaciji,
w tym nowoczesnej, interaktywnej informaciji internetowej,

wydawanie i dystrybucja materiatéw promocyjnych,

wspotpraca z mediami w zakresie wspolnych przedsiewzie¢ promujgcych
region

wspotpraca z PAP w ramach Internetowego Systemu Informacji
Samorzadowej - strony internetowej administrowanej przez PAP poswieconej
zagadnieniom samorzgdowym

2. Departament Polityki Regionalnej i Funduszy Strukturalnych — promocja gospodarcza

a.
b.
C.
d.

e.

f.

g.

tworzenie spojnego i efektywnego systemu promocji gospodarczej,
opracowanie oferty inwestycyjnej wojewddztwa podlaskiego,

pozyskiwanie partnerow dla lokalnych przedsiebiorcow spoza regionu, m.in.
poprzez misje gospodarcze

wzmacnianie i promocja potencjatu sektora akademickiego i badawczo
naukowego dla rozwoju przedsiebiorczosci.

wspotpraca z ministerstwami i wlasciwymi organami Unii Europejskiej
w zakresie programoéw finansowanych ze srodkéw zewnetrznych,

dziatania dotyczace wykorzystania w regionie funduszy w ramach ZPORR
promocja MSP

3. Departament Turystyki i Sportu — promocja turystyczna. Dziatania promocyjne:

a.

oo

=T h o

organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy zagranicznych na terenie
wojewodztwa.

promocja wojewodztwa podczas targéw turystycznych w kraju i zagranica;:
wydanie i dystrybucja materiatdow promocyjnych,

wspétpraca z mediami w celu pozytywnego ksztattowania wizerunku
wojewddztwa,

promocja produktow turystycznych wojewodztwa podlaskiego

uczestnictwo w konkursach organizowanych przez POT

aktualizacja i promocja portalu IT wojewddztwa podlaskiego www.podlaskie.it
powiekszanie zasobow ,Wrét Podlasia”,

wspotpraca z samorzgdami i jednostkami w terenie, w ktérych interesie lezy
rozwéj turystyki przyjazdowej do wojewddztwa we wspdlnych dziataniach
promocyjnych, a takze z Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna,
branzg turystyczna i organizacjami pozarzadowymi non profit, Polskg
Organizacjg Turystyczng oraz jej przedstawicielstwami, biurami Radcéw
Handlowych Ambasad.



http://www.podlaskie.it/

4. Departament Rolnictwa, Geodezji i Mienia — promocja produktu regionalnego. Dziatania
promocyjne :

a. organizacja i wspdtorganizacja imprez zwigzanych z promocjg produktu
tradycyjnego w wojewodztwie podlaskim i poza nim,

b. promocja zywnosci wpisanej na Liste Produktow Tradycyjnych,

C. organizacja i wspétorganizacja imprez zwigzanych z propagowaniem
dziedzictwa kulturowego wsi

d. wspotorganizacja przedsiewzie¢ hodowcow zwierzat gospodarskich
z wojewddztwa podlaskiego.

5. Departament Edukacji i Kultury — promocja kultury, sztuki i dorobku naukowego.
Dziatania promocyjne:

a. organizacja i wspoOipraca z jednostkami samorzadu wojewodztwa
w przygotowywaniu prezentacji regionu podczas imprez Kkrajowych
i zagranicznych

b. dziatania na rzecz podnoszenia poziomu wyksztatcenia obywatel;

c. sprawowanie mecenatu nad dziatalnoscig kulturalng i ochrona dziedzictwa
kultury.

6. Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej — promocja rozwoju poziomu socjalnego
spoteczenstwa

a. wspoipraca z organizacjami pozarzadowymi w celu tworzenia i promociji
spoteczenstwa obywatelskiego,

b. utworzenie systemu pomocy rodzinie i osobom w trudnych sytuacjach
zyciowych, wprowadzanie nowych rozwigzan i dziatan innowacyjnych w skali
kraju,

c. wspierania warunkéw do rozwoju infrastruktury socjalnej — podnoszenie
poziomu zycia mieszkancéw wojewodztwa podlaskiego,

d. walka z patologizacjg zycia spotecznego w wojewodztwie podlaskim poprzez
dziatania edukacyjne i profilaktyczne, a takze poprzez promocje zdrowego
trybu zycia,

7. Departament Zdrowia — promocja zdrowia i zakladoéw opieki zdrowotnej
nadzorowanych przez samorzad wojewodzki
a. wspotorganizacja imprez regionalnych z wiaczeniem elementéw promoc;ji

zdrowia,
wspoétpraca z jednostkami opieki zdrowotnej w organizowaniu szkolen
konferencji naukowych,
pomoc w nawigzywaniu wspotpracy miedzynarodowej w zakresie ksztatcenia
kadry medyczne;j.
zorganizowanie konkurséw:

* menadzer medyczny roku,

e ordynator roku,

* specjalista lekarz roku.

~oa0w

8. Departament Wspotpracy z Zagranicg — promocja wojewodztwa poprzez inicjowanie
i sukcesywny rozwoj kontaktow miedzyregionalnych

a. realizacja zapiséw Uchwaty Sejmiku Wojewddztwa Podlaskiego w sprawie
priorytetdw wspotpracy zagranicznej Wojewddztwa Podlaskiego w zakresie
nawigzywania kontaktow miedzyregionalnych, a w szczegdlnosci poprzez:

- rozwijanie dobrosgsiedzkich stosunkéw 2z panstwami graniczacymi
z wojewoddztwem i promocja tych dziatan na forum miedzynarodowym
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- wspotprace z regionami Europy w zakresie pozyskiwania partneréw do
realizacji miedzynarodowych projektbw na terenie wojewddztwa
podlaskiego oraz realizacje przedsiewzie¢ i wspdlnych projektéw
z partnerami zagranicznymi z wykorzystaniem funduszy UE

- wspieranie dziatan samorzadow lokalnych oraz instytucji pozarzadowych
w nawigzywaniu partnerskich wiezi, w tym gospodarczych, inwestycyjnych,
kulturalno-o$wiatowych, turystyczno-przyrodniczych

b. organizacja wizyt delegacji zagranicznych w wojewddztwie podlaskim oraz
organizacja wyjazdéw zagranicznych przedstawicieli samorzadu wojewdédztwa
z uwzglednieniem promocji waloréw regionu

c. udziat w organizacjach i stowarzyszeniach miedzynarodowych

d. wykorzystanie Regionalnego Biura Wojewddztwa Podlaskiego w Brukseli jako
instrumentu polityki i promociji zagranicznej wojewodztwa:

- reprezentowanie intereséw wojewodztwa na forum instytucji europejskich

- udziat w przedsiewzieciach targowo-wystawienniczych i proinwestycyjnych

- redagowanie i stata aktualizacja dziatu informacyjnego ,Nasz region
w Brukseli” na portalu internetowym Wrota Podlasia

Podsumowanie i efekty dziatann promocyjnych w 2006 r.

Kampania promocyjna ,,Czas na Podlaskie” realizowana w 2006 r. przez Departament
Informacji i Promogji
Zakfadane efekty kampanii promocyjnej ,Czas na Podlaskie”:

1.

2.

3.

4.

5.

upowszechnianie wizerunku wojewddztwa podlaskiego jako miejsca interesujgcego
zwtaszcza pod wzgledem kulturowym i przyrodniczym, atrakcyjnego turystycznie

i gospodarczo regionu potozonego na granicy Unii Europejskiej,

tworzenie wizerunku nowoczesnego regionu europejskiego taczacego polityke
innowacyjnosci z troskg o ochrone dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego,
promocja informacji dotyczacej potencjalu gospodarczego regionu, akcentujgcej
mozliwosci inwestycji i kooperacji z lokalnymi przedsiebiorcami,

utrzymanie tempa wzrostu liczby przyjazdow turystycznych jako aktywnego czynnika
rozwoju regionu,

promocja regionalnych produktéw tradycyjnych na obszarze Unii Europejskiej

Zadanie realizowane byto poprzez cykl imprez prezentujgcych wojewédztwo podlaskie
w 2006 r.:

1.

inauguracja kampanii promocyjnej — gala w Operze i Filharmonii Podlaskiej (18
marca 2006) Inauguracja kampanii miata na celu publiczng prezentacje hasta oraz
strategii promocyjnej regionu dla jak najwiekszej liczby odbiorcéw — zebranych w sali
Opery i Filharmonii Biatostockiej oraz stuchaczy Polskiego Radia Biatystok,
transmitujgcego inauguracje kampanii.

Uczestnictwo w imprezie targowej POLEXPORT 2006 — Kaliningrad (kwiecieh 2006)
— na stoisku promocyjnym Wojewoddztwa Podlaskiego prezentowany jest potencjat
gospodarczy regionu oraz firmy, ktére same nie sg w stanie zaistnie¢ na Targach. Co
roku wreczana jest nagroda Marszatka firmie najlepiej promujgcej region.
przygotowanie prezentacji wojewddztwa na zakonczenie Roku Polsko- Niemieckiego
- koncert Opery i Filharmonii Podlaskiej w Rathenow w Brandenburgii, w dniach 27 -
28. maja 2006, podczas wielkiej wystawy ogrodnictwa Landu Brandenburgii. Projekt
zaprezentowat dorobek Opery i Filharmonii Podlaskiej — Europejskiego Centrum
Kultury z siedzibg w Biatymstoku oraz potencjat regionu w dziedzinie kultury i sztuki.
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10.

impreza promocyjnej wojewodztwa podlaskiego w Brukseli w siedzibie Parlamentu
Europejskiego i w Stalym Przedstawicielstwie Polskim w Brukseli w dniach 5-9
czerwca 2006 - prezentacja Wojewddztwa Podlaskiego,: potencjatu turystycznego,
bazy turystycznej, promocja Parkéw Narodowych znajdujgcych sie w Wojewddztwie
Podlaskim, zaprezentowata sie takze Opera i Filharmonia Podlaska. Impreza
potaczona z misjg gospodarczg przedsiebiorcow z Podlaskiego, podczas ktorej
zaplanowano spotkania z potencjalnymi partnerami.

Promocja regionu podczas ,Tygodnia Polskiego w Niemczech” - na przetomie
sierpnia i wrzesnia we wspotpracy z Towarzystwem Niemiecko-Polskim
w Ueckermiinde nasz region uczestniczyt w ,Tygodniu Polskim w Niemczech”,
organizowanym na terenie Meklemburgii-Pomorza Przedniego. Nasi partnerzy
zainteresowani byli przede wszystkim wspotpracg odrodkéw naukowych, wymiang
mtodziezy, wspolnymi doswiadczeniami teatralnymi, muzycznymi i filmowymi,
przygotowywanymi zaréwno przez twoércéw profesjonalnych, jak i amatorskich,
promocjg rekodziefa i ,gingcych zawodow” oraz folkloru, tradycji i sztuki. Szczegélny
nacisk potozony =zostata na wymiane doswiadczen stuzb obu regionéw
odpowiedzialnych za walke i przeciwdziatanie narkomanii oraz przemytowi
narkotykéw. W przedsiewzieciu uczestniczyto kilkanascie podmiotéw z wojewddztwa
prezentujac szeroki obraz potencjatu regionu.

przygotowanie prezentacji promocyjnej wojewoddztwa — wraz z laureatami konkursu
PODLASKA MARKA ROKU - podczas Urodzin Wojewddztwa, ktore odbyty sie
w Sejnach 26-27 sierpnia. Drugi Dzienn Urodzin nazwany zostat "Czas na Podlaskie-
Sejny 2006”. W imprezach przygotowywanych podczas dwéch dni urodzin wzieto
udziat ok. 1500 osob.

rozwoj zasobow tematycznych portalu ,Wrota Podlasia’- ze szczegdolnym
uwzglednieniem pokazania potencjatu regionu — gtéwnego zatozenia kampanii oraz
rozwéj funkcji multimedialnych tj. transmisje, retransmisje, wywiady, audycje do
odstuchania

24 wrzesnia w Wilnie odbyta sie prezentacja podlaskich gmin wiejskich. Impreza
promocyjna w Wilnie organizowana zostata przy wsparciu Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Podlaskiego. W programie prezentacji oprocz stoisk z wyrobami
rekodzieta ludowego oraz tradycyjnych lokalnych specjatow znalazly sie takze
koncerty podlaskich zespotéw folklorystycznych.

rozbudowa i zakup wyposazenia Galerii Samorzadowej. W 2006 r rozbudowywano
i powiekszano zakres funkcjonowania Galerii Samorzadowej. Prezentowano dorobek
artystyczny lokalnych twércow lub wystawy tematyczne sScisle zwigzane z regionem.
Do konca pazdziernika w galerii zaprezentowano 8 réznych tematycznie wystaw.
produkcja materiatbw promocyjnych - promocja walorow turystycznych,
przyrodniczych i gospodarczych poprzez rozprowadzanie folderéw albumow
fotograficznych zwigzanych tematykg z Wojewddztwem Podlaskim. Materiaty
i gadzety stanowig elementy promocji regionu, ukierunkowanej na gosci z regionow
Europy i Swiata wspotpracujacych w Wojewodztwem Podlaskim

Rejestracja efektow prezentacji wojewodztwa prezentowana jest na portalu samorzagdowym
~Wrota Podlasia:, co zwieksza zasieg i oddziatywanie kampanii promocyjne;.

Podsumowanie i efekty dzialan promocyjnych w 2006 r., realizowanych przez
Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej:

1.

W dniach od 26 maja do 4 czerwca 2006 r. Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej
wraz z samorzgdami lokalnymi, instytucjami administracji rzadowej i organizacjami
pozarzgdowymi z terenu wojewddztwa podlaskiego zorganizowat |V Podlaskie Dni
Rodziny pod hastem ,Spieszmy sie kochaé...”. ldeg przedsiewziecia byto
przeciwdziatanie osamotnieniu i alienacji ludzi starszych, wtaczenie ich do zycia
w lokalnej spotecznosci, stworzenie i utrwalenie wiezi spotecznych z najblizszym
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otoczeniem, uwrazliwienie spotecznosci lokalnych na problemy senioréw, promocja
integracji miedzypokoleniowej, zachecanie do aktywnego spedzania czasu wolnego
oraz wykorzystanie doswiadczen i dziatan osob starszych na rzecz $rodowiska
lokalnego.

2. W miesigcach maj — pazdziernik 2006 r. Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej przy
wspotudziale Radia Biatystok zorganizowat Przeglad Tworczosci Artystycznej Osob
Niepetnosprawnych o zasiegu wojewddzkim. Celem przedsiewziecia byta prezentacja
i promocja tworczosci o0s6b niepetnosprawnych oraz przezwyciezenie barier
psychologicznych. W prezentacjach udziat wzieli przedstawiciele i uczestnicy
Warsztatow Terapii Zajeciowej oraz organizacji pozarzadowych prezentujac swoj
dorobek artystyczny. Przeglad odbywat sie w trakcie cyklu festynéw pn. ,Studio Lato
2006” — Polskie Radio Biatystok.

Zadania promocyjne zrealizowane przez Biuro Wspéipracy z Zagranica
w 2006 roku.
promocja wojewddztwa na arenie miedzynarodowej podczas:

1. przyjmowania delegacji zagranicznych w z: Dolnej Austrii, Departamentu Sadne-
et-Loire, Wermland i Ostfald, Autonomicznej Prowincji Bolzano oraz Regionu
Lombardii i Dyrektorow Regionalnych Centréw Szkoleniowych oraz Dyrektorow
Wydziatow Kadr i Szkolen z urzedéw Obwodowych Ukrainy

2. wyjazdow zagranicznych przedstawicieli samorzadu do Dolnej Austrii,

3. Autonomicznej Prowinciji Bolzano, Regionu Lombardii, Obwodu
Kaliningradzkiego, Litwy, Belgii, Mecklenburgii-Pomorze Przednie i Brandenburgii
(Niemcy), Ponta Delgada (Portugalia), Mediolanu (Wiochy)

4. spotkan z ambasadorami, konsulami i pracownikami stuzb dyplomatycznych
akredytowanymi w RP z: Biatorusi, Litwy, Ukrainy, Standw Zjednoczonych
Ameryki Pétnocnej, Republiki Irlandii, Uzbekistan vu

5. udziatu w posiedzeniach organizacji i stowarzyszen miedzynarodowych, ktérych
wojewodztwo podlaskie jest cztonkiem:

e CPMR: Brest (Francja), Gozo (Malta), Karlskrona (Szwecja), Murcia
(Hiszpania)

* CLARE, Constanta (Rumunia), Erewan (Armenia)

*  Komitet Regionéw: Bruksela (Belgia),Bordeaux (Francja)

» Rady Euroregionu Niemen (Biatystok)

»  polsko-litewskiej grupy roboczej ds. wspétpracy miedzyregionalnej Alitus,
Litwa

» Polsko-Litewskiej Komisji Miedzyrzadowej ds. Wspétpracy
Transgranicznej (Wilno, Litwa)

» Polsko-Niemieckim Komitecie ds. Wspotpracy Miedzyregionalnej

6 tworzenia i realizacji projektéw z partnerami zagranicznymi:

 z Departamentem Sabne-et-Loire — realizacja projektu utworzenia
Regionalnego Centrum Turystyki Aktywnej przy Zespole Szkot
Mechanizacji Rolnictwa w Supraslu

* 7z Wiosko-Polska Izbg Gospodarczg i Fundacjg Luigi Clerici ( Mediolan) -
projekt z zakresu szkolenia i promowania mtodych przedsigbiorcow
Zz wojewodztwa podlaskiego w Regionie Lombardii

7. dziatalnos¢ Regionalnego Biura Wojewodztwa Podlaskiego w Brukseli:

e prezentacja oferty inwestycyjnej wojewddztwa podlaskiego podczas
seminarium gospodarczego ,Polska partnerem biznesowym dla Flandrii”.
Seminarium poswiecone byto kwestii handlu bilateralnego, sektorowego,
poszukiwaniu polskich partnerow gospodarczych dla przedsiebiorcéw
z regionu Flandrii i mozliwosciom inwestycyjnym na terenie Polski oraz
zostato zorganizowane przy wspétpracy Wydziatu Ekonomiczno-
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Handlowego Ambasady RP w Brukseli oraz Flamandzkiej I1zby Matych
i Srednich przedsiebiorstw — UNIZO.

realizacja projektu ,9 maja — Dzien Europy” zakladajgcego wspotprace
szkot z Wojewodztwa Podlaskiego z przedstawicielami instytucji unijnych
(Komisja Europejska), wiadz lokalnych i organizacji non-profit.
Promotorami tej inicjatywy byly Regiony Europy a uroczystosc
podsumowujgca dokonania mtodziezy miata miejsce w Urzedzie
Marszatkowskim.

prezentacja waloréw turystycznych i kuchni podlaskiej podczas Dni Drzwi
Otwartych Instytucji Europejskich w Brukseli. Stoisko promocyjne naszego
regionu odwiedzito ok. 10 000 tys. zwiedzajacych.

stoisko promocyjne podczas ,Wieczoru Polskiego” w siedzibie
Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego w Brukseli, unijnej
instytucji zrzeszajacej przedstawicieli réznych srodowisk gospodarczych.
prezentacja atrakcji turystycznych wojewddztwa podlaskiego na lotnisku
w Charleroi. Organizatorem imprezy promocyjnej byt Polski Osrodek
Informacji Turystycznej (POIT) w Brukseli we wspotpracy z wkadzami portu
lotniczego.

prezentacja wojewddztwa podlaskiego w ramach imprezy "Cze$¢ Polska!
The Polish Days 2006" na terenie Kolegium Europejskiego w Brugii, wsréd
kadry akademickiej, studentéw i spotecznosci lokalnej. Partnerami w
realizacji przedsiewziecia byli: State Przedstawicielstwo RP przy UE,
Ambasada RP w Krolestwie Belgii, Urzagd Marszatkowski Wojewddztwa
Mazowieckiego - Biuro Przedstawicielskie w Brukseli.

stata wspétpraca z BEPOLUX Polsko-Belgijsko-Luksemburskg Izbg

Gospodarczg w Brukseli i udziat w comiesiecznych spotkaniach
biznesowych - promowanie oferty inwestycyjnej wojewddztwa
podlaskiego.
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Z.ESTAWIENIE PRZEDSIEWZIEC PROMOCYJNYCH PRZEWIDZIANYCH DO REALIZACJI W ROKU 2007

Jednostki
Nazwa zadania Df‘ta .. Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty Partnerzy UM“.]P
realizacji realizujace
zadanie
Projekt radiowo-internetowy dotyczacy kultury i historii naszego
,Promocja regionu - promocja na “Wrotach Podlasia” wspotczesnych
kultury 1 hlS‘tOI‘ll styczeh zqanych postaci z Podlasklego. Nagrania, realizowane przez Rad.lo Polskic Radio Departamgnﬁ
naszego regionu 2007 Biatystok, uzupelnia zasoby state portalu. Efektem moze by¢ takze Biatvstok Informacji i
na portalu Wrota wydanie ksiazki lub ptyty CD poswigconych bohaterom audycji, Y Promocji
Podlasia ktéore beda nagrodami w konkursach WP i1 innych
przedsiewzigciach zwianych z promocja kultury
Najwazniejsze targi odbywajace si¢ w Finlandii. W ich trakcie
Zaoraniczne tarei wydawane s3a materialy promocyjne oraz prowadzona jest
& & 18-21 degustacja produktow regionalnych. Prezentacja wojewodztwa ma Departament
turystyczne . ., . . . . . ..
o stycznia | zachgci¢ obcokrajowcow do przyjazdu do regionu Podlaskiego. POT Turystyki 1
Helsinki - . . . - .
2007 Wybor wynika z analizy danych POT, w tym jej Zagranicznych Sportu
MATKA ; . . . . S
Os$rodkow na temat zainteresowania turystow wojewddztwem
podlaskim.
Imprezy Powiatowe .
. . , . . L . . . Regionalny
integracyjne z Styczen- | Prezentacja tworczo$ci artystycznej osob niepelnosprawnych, | centra pomocy Oérodek
udziatem oséb grudzien | ksztaltowanie w spoleczenstwie wilasciwych postaw i zachowan rodzinie, Politvki
niepetnosprawnyc 2007 sprzyjajacych integracji z osobami niepetnosprawnymi organizacje YL
Spotecznej
h pozarzadowe
Kontynuacja projektu z 2006 r. dotyczacego realizacji audycji
,,Blog'raﬁe Styczefi- dpkurnqntalnych prezentuj‘a:cyc’h postacie hlstgryczne wywodza‘ge ‘ ‘ Departament
odnalezione w ., | sig z ziem obecnego wojewodztwa podlaskiego, popularyzacja | Polskie Radio
. . grudzien o , . . . . Informacji i
czasie” — audycje 2007 wynikow badan prowadzonych aktualnie przez historykow Biatystok Promocii

dokumentalne

Uniwersytetu w Biatymstoku — przekazanie materiatu pisanego i
dzwieckowego do stalych zasobow ,, Wrét Podlasia”




Organizacja

szkolef i Organizacje
konferencji, Styczen- | Podnoszenie  kwalifikacji 1 doskonalenie = umiejgtnosci pozarzadowe, Regmnalny
C - ; . . . komenda Osrodek
5. realizacja grudzien | zawodowych - promocja zasobow ludzkich wojewddztwa S ey
, . wojewodzka Polityki
programéw w 2007 podlaskiego e .
zakresie polityki Policji Spolecznj
spotecznej
Jedna z najwigkszych $wiatowych imprez turystycznych.
. . Materiaty promocyjne prezentujace atuty i potencjal Podlaskiego
Zagraniczne targi 1-4 maja zachgca¢ do odwiedzania wojewddztwa i1 odkrywania jego Departament
6. turystyczne lutego piqjlila © ) Jeg POT Turystyki 1
Madryt - FITUR 2007 Wybor wynika z analizy danych POT odnos$nie zainteresowania Sportu
wojewodztwem podlaskim wsrdd turystéw zagranicznych.
Zagraniczne targi 8-12 Najwigksze belgijskie targi turystyczne przeznaczone dla Departament
turystyczne . ) . ..
7. lutego indywidualnego odbiorcy. POT Turystyki 1
Bruksela —,Salon 2007 Wyb6r wynika z analizy danych POT Sportu
des Vacances” Y y y dany ' p
Udziat w zagranicznych targach turystycznych przybliza
Zagraniczne targi 22-25 wojewodztwo podlaskie mieszkanhcom Europy. Pozwala ukazaé Departament
8. turystyczne lutego | jego pickno 1 rdéznorodnosé, a w efekcie przyczynia si¢ do POT Turystyki 1
Mediolan — BIT 2007 zwigkszonego zainteresowania Podlaskim. Sportu
Wybdr wynika z analizy danych POT.
Najwigksza impreza tego typu w naszej czgsci Europy. Podczas
Zagraniczne targi 711 targgw pr@zentowane s3 regiony z calego $wiata. Pc')dlaskle“ma Departament
swoje stoisko w pawilonie zarezerwowanym dla instytucji z -
9. turystyczne marca . . . S POT Turystyki 1
: Polski. Prezentacja wojewddztwa ma przyczyni¢ si¢ do wzrostu
Berlin ITB 2007 . . L o . . Sportu
zainteresowania wojewodztwem ws$réd zachodnich sasiadéw
Polski.
Obrady kapituty Promocja produktow regionalnych — wyboér najlepszych Departament
.. . Marzec | produktow naszego regionu przez znane osobistosci zaproszone do P o
10. | Podlaskiej Marki . . o ! Informacji i
2007 kapituly konkursu Celem jest wylonienie i wypromowanie Promocii
Roku produktow, miejsc lub przedsiewzie¢, ktore ze wzgledu na swoja )
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jakos$¢, unikatowe walory i zwiazki z wojewddztwem podlaskim,
reprezentuja poziom nieprzeci¢tny, godny do nasladowania.

Celem konkursu jest wytonienie i wypromowanie produktdw,
miejsc lub przedsigwzigé, ktore ze wzgledu na swoja jakosc,
unikatowe walory 1 zwiazki z wojewddztwem podlaskim,

reprezentuja poziom nieprzecigtny, godny do nasladowania. Polskie Radio
Konkurs na Podlaska Marke Roku ma promowac najlepsze, Biatystok,
.. . . . .. Departament
1 Gala Podlaskiej 18 marca | charakterystyczne dla Podlaskiego miejsca, smaki, pomysty. W Telewizja Informacii i
" | Marki Roku 2006 2007 konkursie moga wzia¢ udziat firmy 1 instytucje z wojewddztwa | Biatystok, Opera ..
. \ .7 . . R . Promoc;ji
podlaskiego, lub te, ktore trwale dziataja na jego terenie. | i Filharmonia
Wylonione przez Kapitulg Konkursu 1 Internautow Miejsce Roku, Podlaska
Smak Roku oraz Pomyst Roku w przysziosci maja szansg stac si¢
symbolami Podlaskiego w UE. Gala 1 ogloszenie wynikow
konkursu odbedzie si¢ w budynku Opery i Filharmonii Podlaskiej
N s agons bl rohmo-shodis
Podlaskie Targi 16-18 aca ymiany y . Y Turystyki i
12 Turystyczne - marzec turystyeznej. POT Sportu
’ 4 Promocja bezpieczenstwa na drogach 1 szlakach turystycznych w
Biatystok 2007 . . . Departament
Wojewodztwie Podlaskim .
Zdrowia
Konkurs na najlepsza prace doktorska, magisterska, licencjacka,
skierowany jest do oséb, ktore w roku akademickim 2005/2006 Departament
_ uzyskaty tytut licencjata, magistra albo stopien doktora. Tematyka Informacji i
Rozstrzygnigcie . e . "
. marzec | obronionych prac musi by¢ zwigzana z rozwojem, gospodarka, Promocji,
13. | konkursu im. K. . S
. 2007 promocja, kultura, problematyka spoteczna wojewodztwa Departament
Brzostowskiego . , . \ .. .
podlaskiego. Prace moga dotyczy¢ nowatorskich pomystow, Edukacji 1
odkry¢ lub badan w roéznych dziedzinach nauki, ktéore mozna Kultury

wykorzysta¢ w regionie.
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Przygotowanie

ofert Departament
westye }']ne' w II-111 Naktad 1000 sztuk CD. Projekt uzgodniony z DIP. Promocja Agencia Polityki
14. YY) kwartat | oferty inwestycyjnej takze na Wrotach Podlasia 1 podczas gend Regionalne;j i
postaci .. reklamowa
prezentacji 2007 konferencji w Centrum Prasowym PAP Funduszy
multimedialnej Strukturalnych
Departament
Opracowame I kwartal | Wyodrgbnienie, pozycjonowanie, celowanie, promocja domeny, Agencja P.Ohtykl ..
15. serwisu . L o, . . Regionalnej i
. 2007 newsletter itd. — domena $cisle zwiazana z promocja gospodarcza reklamowa
Iinternetowego Funduszy
Strukturalnych
§ marzec/ Udziat W Jedpych z naJWleszych .t:‘arg‘ow krajpwych Departament
,GLOB .., | odbywajacych si¢ w Katowicach, umozliwia dotarcie do -
16. . kwiecien | . . . e POT Turystyki 1
Katowice roznorodnych grup potencjalnych turystow, w szczegoélnosci z
2007 S 1 Sportu
terenu wojewodztwa §laskiego.
,, | marzec/ . .. . ) ) Departament
17. »Na styk’u }<ultur Kwiecief Imprez?t poswigcona promocji  kultury regionalnej polskich POT Turystyki i
Lodz wojewodztw.
2007 Sportu
Udziat w krajowych targach turystycznych to doskonata promocja Departament
Gdanskie Targi | kwiecien | wojewodztwa podlaskiego. Gdanskie Targi Turystyczne pomagaja P C
18. . . o . S POT Turystyki 1
Turystyczne 2007 dotrze¢ do turystow z obszaru Polski pdinocnej oraz panstw
: Sportu
nadbattyckich.
Krakowski Salon | kwiecict: Targi tqrysj[yc'zne 'odbywajacce sig w Krak(')w1e', na ktgrych Departamg'lt
19. prezentuja si¢ liczni wystawcy krajowi 1 zagraniczni. Jest to jedna POT Turystyki 1
Turystyczny 2007 . . . . .
z najwigkszych imprez tego rodzaju na terenie Polski. Sportu
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XII Targi Turystyki i Wypoczynku LATO w Warszawie

Kwiecien umozliwiaja prezentacj¢ walorow wojewodztwa podlaskiego u Departament
20. | ,,Lato” Warszawa 2007 progu letniego sezonu turystycznego. Swoja ofert¢ przedstawiaja POT Turystyki 1
tu zarbwno wystawcy krajowi, jak i zagraniczni. Sportu
Regionalne
. . . . Biuro
Open Doors Impreza ma na celu uczczenie rocznicy ogloszenia deklaracji L
. : . C. . : Wojewodztwa
Dzien Drzwi Schumana. W trakcie trwania imprezy prezentuja si¢ wszystkie .
. o o . X Podlaskiego w
21. Otwartych . regiony europejskie posiadajace siedzibg w Brukseli. .
. maj 2007 T . , . : . Brukseli
Instytucji Przewidziane sa degustacje produktow regionalnych i promocja
Europejskich walorow regionu. .
Biuro
Wspétpracy z
Zagranicg
IV Podlaski Rajd SP Wojewodzka
Ratownictwa V Podlaski Rajd Ratownictwa Medycznego 1 Drogowego Stacja Departament
22. Medycznego 1 maj 2007 | Augustow 2007 Eliminacje do Mistrzostw Polski w Ratownictwie Pogotowia Zdrowia
Drogowego Medycznym Ratunkowego w
Augustow 2007 Bialymstok
Celem ,,Wieczoru Polskiego” jest promocja regionu wsrod .
O .. . o o Regionalne
R przedstawicieli instytucji Unii  Europejskiej, pracownikoéw .
Polski Wieczor w o .. oo \ . s Biuro
.o administracji  unijnej, reprezentantow  biur  regionalnych .,
Europejskim o . . \ Wojewddztwa
S dziatajacych na terenie Brukseli. Do wspolpracy w w/w .
Komitecie ST . . : . Podlaskiego w
23. . . przedsigwzigciu sa zapraszani przedstawiciele polskich regionow .
Ekonomiczno- maj 2007 . . . e . . Brukseli
w Brukseli , ktorzy otrzymuja mozliwo$¢ zorganizowania
Spotecznym w . 3
. wlasnych stoisk promocyjnych. .
Brukseli . , oy . : Biuro
Na stoisku oprdcz materiatow promocyjnych przewidywane sa .
. , ) Wspotpracy z
degustacje produktow regionalnych. )
Zagranica
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Regionalne

Biuro
Organizatorem promocji na lotnisku w Charleroi jest Polski Wojewodztwa
Promocja regionu | maj lub | Osrodek Informacji Turystycznej (POIT) w Brukseli, we Podlaskiego w
24, . . . . . .
na lotnisku listopad | wspotpracy z wladzami portu lotniczego. Brukseli
Charleroi 2007 Na lotnisku istnieje mozliwo$¢ promowania walorow regionu
wsrod osob korzystajacych z lotniska — podréznych. Biuro
Wspétpracy z
Zagranica
Podlaski Urzad
Wojewodzki,
urzedy miast i Regionaln
. . Maj- Alternatywne formy spgdzania wolnego czasu dla dzieci 1| gmin, starostwa, & Y
V Podlaskie Dni . o . ) . . . Osrodek
25. . czerwiec | mlodziezy majace na celu zapobieganie zachowaniom organizacje oo
Rodziny . . Polityki
2007 destrukcyjnym mtodego pokolenia pozarzadowe, .
Spoteczne;j
Komenda
Wojewodzka
Policji
26.
Organizacja 15-16 W posiedzeniu Biura Politycznego CPMR wezmie udziat ok. 60 — CPMR Biuro
posiedzenia Biura | czerwca | 70 osob (cztonkowie Biura, ich asystenci, przewodniczacy i Wspolpracy z
Politycznego 2007 wiceprzewodniczacy organizacji, dyrektorzy biur CPMR oraz Zagranica
CPMR sekretarze komisji geograficznych dziatajacych w ramach CPMR).
Po raz pierwszy bedziemy gospodarzami tego spotkania a Departament
przedstawiciele wiladz regionalnych regiondw czlonkowskich Informac;ji i
organizacji beda mieli okazj¢ do odwiedzenia wojewodztwa Promoc;ji

podlaskiego. Organizacja posiedzenia jest doskonala forma
promowania naszego regionu.

W  zwiazku z wizyta planowane jest przygotowanie
wielojezycznych materialdbw promocyjnych o wojewddztwie,
ktore zostana rozdane wszystkim uczestnikom. Spotkanie bedzie
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thumaczone symultanicznie na pig¢ jezykow. Informacja o
wydarzeniu znajdzie si¢ réwniez na stronach internetowych
CPMR.

Beda tez wyznaczone osoby do kontaktu z prasa z naszego
wojewodztwa, a ponadto spotkaniu beda towarzyszyli
dziennikarze zagraniczni.

Mistrzostwa XII Mistrzostwach Swiata w Plywaniu na Byle Czym ,,Co ma
L. .. , . . . . , . . Departament
27 Swiata w lipiec ptywa¢ nie utonie”w Augustowie to promocja waloréow | Polskie Radio Informacii i
| Plywaniu na Byle 2007 turystycznych 1 rekreacyjnych Wojewodztwa Podlaskiego. Bialystok ..
. . Promocji
Czym Podczas Mistrzostw przyznawana jest Nagroda Marszatka.
Plebiscyt o Qelem .przedsuiw'zu;m'a ]e'st promocja kultur}{ poprzez pf)lskle_] ' . Departament
. sierpien | piosenki. Organizacja imprezy na terenie Wojewodztwa | Polskie Radio o
28. | ,,Przebojem na . . . . . . Informac;ji i
” 2007 Podlaskiego w jego atrakcyjnych i1 malowniczych zakatkach to Biatystok .
anteng . . .. . Promocji
takze promocja turystyki i przyrody regionu.
. ., | Przedsigwzigcie zorientowane jest na upowszechnianie wiedzy o Departament
Prezentacja w wrzesien S . Ay X o C 1 o
29. . wojewodztwie wsrod zachodnich sasiadow Polski, ktorzy coraz Informacji i
Brandenburgii 2007 RN . . . . ..
liczniej odwiedzaja region Podlaski. Promocji
Departament
. Celem przedsigwzigcia jest budowanie tozsamosci obywatelskiej — Informacji i
494. Urodziny wrzesien | integrowanie mieszkancow regionu, popularyzacja historii Promoc;ji
30. | Wojewodztwa & szrancow.  Treglonu, | popuiaryzac) | PUW, WOAK I
. 2007 kultury, prezentacje najwazniejszych historycznie i kulturowo Departament
Podlaskiego . L . o
miast wojewddztwa podlaskiego. Edukacji i
Kultury
Najwigksze targi turystyczne w Polsce, na ktorych odwiedzajacy
e g . L. . . . . Departament
Tour Salon - pazdzierni | maja okazje zapozna¢ si¢ z atutami wojewodztwa podlaskiego 1 C.
31. . . . . POT Turystyki 1
Poznan k2007 |jego bogata oferta turystyczna. Udzial w targach gwarantuje Sportu

dotarcie do szerokiego grona odbiorcow.
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Open Days, czyli europejski tydzien regionéw i miast majacy
miejsce w Brukseli.
To coroczne wydarzenie, skupiajace si¢ na zagadnieniach rozwoju

regionalnego, organizowane jest przez Dyrekcje Generalna ds. RegB1i($e(1)lne
Polityki Regionalnej Komisji Europejskiej oraz Komitet L
e . o , h S : Wojewddztwa
pazdzierni | Regionéw we wspolpracy ze 105 regionami i miastami z 26 . .
Open Days B o Regiony Podlaskiego w
32. k panstw europejskich. . .
2007 partnerskie Brukseli
W ciagu tygodnia odbywaja si¢ warsztaty, seminaria 1 sesje Biuro
plenarne poswigcone szerokiemu zakresowi zagadnien, takich jak Wspotoracy
rozwdj regiondw 1 miast, innowacje, rozwdj zrOwnowazony oraz ZI; rgnicy
wspotpraca transgraniczna i ponadnarodowa. Tydzien regiondéw g 4
konczy impreza promocyjna, na ktérej regiony maja mozliwos¢
wystawienia swoich stoisk z produktami regionalnymi.
Podlaski Urzad
Wojewodzki,
os$rodki pomocy
sp01§cznej ’ Regionalny
Dzien Pracownika . 21 Promowanie innowacyjnych rozwiazan w pracy socjalnej, powiatowe Osrodek
33. . listopad P . X . . . centra pomocy e
Socjalnego 2007 podkreslanie znaczenia roli zawodowej pracownika socjalnego rodzinie. dom Polityki
’ Y Spoteczne;j
pomocy
rodzinie,
organizacje
pozarzadowe
Organizacje
[\ ., .| Promowanie zdrowego stylu zycia, informowanie o sposobach Pozgrza[fiowe, Reglonalny
Swiatowy Dzien | 1 grudnia . ; . : iy . | Wojewodzka Osrodek
34. . zakazenia wirusem HIV, wyrazenie solidarno$ci z osobami . . e
Walki z AIDS 2007 .. . . Stacja Sanitarno Polityki
zyjacymi z HIV 1 AIDS . . . .
Epidemiologicz Spotecznej
na
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Promocja

35 wojewodztwa w Prezentacja oferty turystycznej i1 inwestycyjnej wojewodztwa II);% Mngilinit
) regionach podlaskiego w europejskich regionach zaprzyjaznionych. PromocJ' ;
partnerskich .
Zakup Promoqa walorow turystyczpych, przyrodniczych, g(.)spodarczy’ch Departament
. 1 kulturowych  Podlaskiego przez kolportaz  folderow .
wydawnictw oswigconych wojewodztwu Informacji i
36. | (dodruk folderu 2007 | PosWicconych woj o . Promocji
Wydawnictwo ,,Barwy Podlasia” bedzie wykorzystane takze przez
,Barwy . ; L. M . . Departament
7 DZ jako upominek dla gosci z kraju i za granicy na sympozjach, .
Podlasia”) . .l . Zdrowia
konferencjach, jubileuszach itp
Zakuo eadzetéw Promocja wojewddztwa przez rozpowszechnianie materialow Departament
37. reklI; riow ch 2007 reklamowych wywotujacych pozytywne skojarzenia z regionem Informacji i
Y Podlaskim. Promoc;ji
Regionalne
. Biuro
Sggggﬁ%;? Wojewddztwa
33 Polsko- Odbywajace si¢ przez caly rok spotkania z przedsigbiorcami i Podlaskiego w
) Luksembursko- 2007 inwestorami belgijskimi zainteresowanymi ewentualna Brukseli
Belgijskiej Izbie wspdlpraca. Biure
Gospodarczej Wspolpracy 7
Zagranica
39. Promocja 2007 * Film promocyjny o tym jak powstaja podlaskie specjaty (gotuje Departament
produktéw np. Robert Maktowicz), jak si¢ wypieka sekacz, jak powstaje Turystyki 1
turystycznych mrowisko etc. Zrealizowany film wykorzystywany bedzie Sportu
wojewddztwa podczas targow — emisja na stoisku na telewizorze plazmowym.
podlaskiego *Promocja oferty agroturystycznej oraz stowarzyszen i organizacji

agroturystycznych w internecie: czyli informacja nt. oferty
agroturystycznej wojewodztwa wraz z podaniem odno$nikéw do
organizacji posiadajacych ma swoich stronach internetowych
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oferty agroturystyczne.
» Promocja kwater i pensjonatéw nagrodzonych w konkursie
“Zielone Lato”.

Zamieszczenie usystematyzowanych danych dotyczacych bazy

Uaktualnienie i noclegowej,  kuchni  regionalnej  (cickawych  obiektéw
rozszerzenia gastronomicznych serwujacych dania regionalne), szlakéw
dziaty turystycznych, wraz z krétkim opisem najciekawszych atrakcji Departament
40. Turvstvka” na 2007 znajdujacych si¢ na ich obszarze oraz imprez turystycznych o Turystyki 1
”? %IVrZ tach charakterze regionalnym i ponadregionalnym. Poszerzenie bazy Sportu
’I’)o dlasia” danych o dziat “Agroturystyka” oraz o laureatow konkursu
“Zielone Lato” z podaniem odno$nikéw do nagrodzonych kwater i
pensjonatow.
Aktualizacja 1
promocja portalu
41 IT wojewodztwa 2007 Kontynuacja dziatan w ramach Komputerowego Systemu IT I?Ffrar;?ri??t
) podlaskiego Wojewoddztwa Podlaskiego. Syor}tju
www.podlaskieit. p
pl
Wspotorganizacja wizyt studyjnych dziennikarzy z takich panstw
jak:
— Holandia Polska
. Organizacja
Wizyty studyjne ~ Francja Turystyczna i Departament
42. dzienqikarzy 2007 ~  Niemcy Zagrgniczne' . Turystyki 1
zagranicznych ' ‘ Osrodki Polskiej Sportu
— Hiszpania Organizacji
~  Wiochy Turystycznej

Opracowanie programu wizyt, organizacja pobytu w regionie.
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http://www.podlaskie.it/
http://www.podlaskie.it/

Opracowanie i

*Promocja filmu o walorach przyrodniczych Podlaskiego.

*Kuchnia regionalna — wydawnictwo — folder w folderze opis
dan kuchni regionalnej, do kazdego krotka opowiastka z rysem
historycznym, imprezy warzywno-owocowe w wojewodztwie —
dzien truskawki, ogorka itd., + ptytka z adresami gdzie mozna to
zjes¢, film promocyjny o tym jak powstaja podlaskie specjaly
(gotuje np. Robert Maktowicz), jak si¢ wypieka sgkacz, jak

produkcja powstaje mrowisko etc.
publikacji *Rowerem przez Podlaskie: mapka ze szczegdélowym opisem
. NS . . Departament
poswigconych tras rowerowych w uktadzie: $ciezki rowerowe przy miastach i ..
43. > 2007 . L L7 Turystyki 1
promocji rozszerzenia tras od tych S$ciezek, z uwzglednieniem typu
. o T . Sportu
turystyczne;j 1 jakos$ci drog na trasie.
wojewodztwa *Folder dla Senioréw, potaczony z oferta pensjonatéw i
podlaskiego agroturystyczna, miejsca ciche i spokojne.
"Promocja materiatbw ,Najwigksze atrakcje turystyczne
wojewodztwa podlaskiego”, ,,Podlaskie na weekend”, ,,Podlaskie
parki narodowe 1 krajobrazowe”, “Turystyka aktywna w
wojewodztwie podlaskim”.
»Gadzety promocyjne, maskotka zubra lub bobra lub bataliona,
polary, inne.
Rozwo6j banku C , . . .
. Zakup zdjec€ 1 tekstow z prawami autorskimi do wielokrotnego Departament
wizerunku . . . ; C .
44. o 2007 wykorzystania dotyczacych turystyki w woj. podlaskim Turystyki 1
wojewédztwa (kontynuacja) Sportu
podlaskiego ynuaca). p
Rozwd@j $wiadomos$ci  spoteczefistwa obywatelskiego 1
»Radiowy podniesienie edukacji obywateli w problematyce samorzadowej Departament
Uniwersytet poprzez cykl audycji radiowych przenoszonych na ,Wrota | Polskie Radio Informac;ji i
45. » 2007 - : ..
Samorzadowy Podlasia Bialystok Promocji
46. | Projekt,,Wrota 2007 Projekt budowy 1 ustawienia tzw. ,,witaczy”, tablic/szyldow z Departament

otwarte na

elementami regionalnymi charakterystycznymi dla

Informacji i

24




Furone” wojewodztwa podlaskiego przy wazniejszych trasach na granicy Promocji
P& regionu
Galeria samorzadowa funkcjonuje od 20 grudnia 2005 r. W
galerii, przy okazji roznego rodzaju spotkan odbywajacych si¢
w sali konferencyjnej, prezentowane sa prace artystyczne
Rozbudowa autor6w zwigzanych z naszym regionemi samorzadem Departament
47 Galerii 2007 wojewoOdztwa oraz wystawy tematyczne nawiazujace do Informacji i
’ Samorzadowe wydarzen i przedsigwzig¢ organizowanych w wojewodztwie. Promoc;ji
& L Sukcesywne poszerzanie tematyki i formy prezentowanych prac
wymusza rozbudowg i modernizacje galerii. Jedna z form
dziatalnos$ci galerii bedzie wspotpraca z lokalng instytucja
kultury (np. Muzeum Ikon w Supraslu)
Wymiana informacji studenckiej dot. kultury i edukacji poprzez Lokalne Departament
48. | Forum Studenckie 2007 zamieszczanie danych w lokalnym radiu i1 na ,,Wrotach rozglo$nie Informac;ji i
) Podlasia” — projekt internetowo-radiowy radiowe Promoc;ji
Akcje. Zakup nagrod, produkcja banerow i materiatow reklamowych Departam‘e.n‘t
promocyjne \ . . g Informac;ji i
49. 2007 wrot Podlasia — promocja portalu samorzadowego (III urodziny .
portalu ,,Wrota , ) Promoc;ji
Podlasia” Wro6t Podlasia)
Konkurs
internetowy nt. Departament
50 wojewddztwa 2007 Konkurs popularyzujacy wiedze o wojewodztwie wsrod Informacji i
) podlaskiego ucznidow szkot podstawowych, gimnazjoéw i szkot srednich Promocji
skierowany do
szkot
Wsnoldzialanie z Promocja zagadnien zwigzanych z edukacja samorzadowa w Departament
p . Serwisie ~ Samorzadowym  Polskiej Agencji Prasowej -— Informacji i
51. PAP — Serwis 2007 . , PAP ..
Samorzadowy kontynuacja zadan z 2006 r. Promoc;ji
52. Budowa i 2007 Projekt budowy strony przewiduje m.in.: Departament
administrowanie « umieszczanie informacji dot. zakresu 1 celow RPO Polityki
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strony Wojewddztwa Podlaskiego i PO Kapital Ludzki, Regionalnej i
infernetowej dot. przedstawienie procedur naboru i oceny wnioskow Funduszy
RPO Woj. ’ Strukturalnych
Podlaskiego na przygotowanie ptaszczyzny komunikacji z
lata 2007-2013 wnioskodawcami (forum).
1 PO Kapital
Ludzki (link z
witryny ,,Wrota
Podlasia™)
Przygotowanie Projekt przewiduje: Departament
dokumentu « zebranie 1  przetworzenie danych dot.  okresu Polityki
stanowiacego programowania ZPORR w latach 2004-2006 — statystyka, Regionalne;j i
podsumowanie analizy, dokumentacja zdjgciowa, Funduszy
53. izacii 2007 o e Strukturalnych
realizacji ZPORR przedstawienie stanu realizacji ZPORR, y
w latach 2004
22006 druk i dystrybucja materiatu.
Uczestnictwo w Uczestnictwo w  przedsigwzigciach  (kontrakt wojewodzki, Departament
projektach projekty rzadowe lub organizacji pozarzadowych), ktorych Informac;ji i
54. wpierajacych 2007 specyfika pozwoli na pozyskanie pienigdzy na promocje Promoc;ji
przedsigwzigcia wojewodztwa. Warunkiem jest zabezpieczenie wkladu wlasnego.
promocyjne
Promocja Zorganizowanie przedsigwzigcia promujacego wojewodztwo Departament
wojewodztwa podlaskie na terenie wybranego wojewodztwa partnerskiego w Informacji i
55.| podlaskiego w 2007 Polsce, wpisujac si¢ w program lokalnych uroczystosci Promocji
partnerskim
regionie w Polsce
Departament
Polityki
56. | Direct mailing 2007 Wysylka bezposrednia ofert 1 telemarketing do bazy danych COI Regionalnej 1
Funduszy
Strukturalnych
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Tworzenie PR inwestycyjnego: Wielu Departament
Kambania Prasa, adekwatnych Polityki
57. wizeru%kowa 2007 Outdoor, partnerow Regionalnej i
Inne no$niki reklamowe, takie jak pociagi, lotniska, fitness kluby, Funduszy
tramwaje, winiarnie Strukturalnych
Departament
58 Organizacja IV kwartal Organizacja podlaskiego seminarium inwestycyjnego RePi()()llllt;]ll;le'i
) seminarium 2007 £ jap & yeyineg & ]
Funduszy
Strukturalnych
MIPIM The International Estate Fair — Cannes, Francja, kwiecien, Deparjcam; nt
. Polityki
59. | Udzial wtargach | 2007 | SEPIF ~ Warszawa, czerwiee Regionalnej i
) £ EXPOREAL Monachium — pazdziernik £ ]
Barcelona Meeting Point, Hiszpania - listopad Funduszy
’ Strukturalnych
Bada.nla Kontynuacja badan  w$rod  mieszkancow  wojewodztwa Dep arj[ ame nt
sondazowe . . " . Polityki
rozpoczetych w 2006 r. Celem jest uzyskanie informacji odnosnie . ..
60. dotyczace 2007 A . . . ! Regionalnej i
, L skutecznosci promocji regionu podczas cyklicznych imprez
efektow dziatan targowo-wystawienniczych w kraju i za granic Funduszy
promocyjnych & Y Y J & A Strukturalnych
Departament
Informac;ji i
Promoc;ji
. ., . _y Departament
L Promocja wojewddztwa przez rozpowszechnianie materialow .
Zakup gadzetow . . . ) Rolnictwa,
61. 2007 reklamowych wywotujacych pozytywne skojarzenia z regionem S
reklamowych . L . . Mienia 1
Podlaskim — w tym réwniez dotyczacych produktéw regionalnych. ..
Geodezji
Regionalny
Osrodek
Polityki
Spotecznej
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Promocja

najlepszych Departament
62 osiagniec 2007 Promocja poprzez wspieranie inicjatyw hodowcoéw w zakresie Rolnictwa,
’ rolniczych w wystaw, prezentacji i targow. Mienia i
wojewodztwie Geodezji
podlaskim.
Promocja dobrych Departament
63 ro%)rffcljgfhi 2007 Promocja poprzez wspieranie inicjatyw sprzyjajacych poprawie Rolnictwa,
) . \ stanu Srodowiska przyrodniczego oraz bezpieczenstwa na wsi. Mienia i
bezpleczeqstwa Geodezji
na wsi
Promocja i
upowszechnianie
4y leiszich Promocja najlepszych praktyk produkcyjnych, zwiazanych z Departament
64. zw?af;argch ; 2007 bezpiec;eﬁstwem weterynaryj no-san'ite.lrnym ‘pr(')dukt'éyv Rolpichg,
drobnym tradycy]n’ych oraz sprzedaZy bezposredniej (wykonanie 1 emisja Mienia i
przetwérstwem w programéw telewizyjnych).. Geodezji
oparciu o metody
tradycyjne
65. | Zakup materiatow 2007 Wyroéznienia prestizowe Marszatka Wojewodztwa Podlaskiego Departament
do przygotowania wykonywane sitami wlasnymi Urzedu (grawertony) Rolnictwa,
grawertonow Mienia 1
okoliczno$ciowyc Geodezji
h
Departament
Informacji i
Promoc;ji
Regionalny
Osrodek
Polityki
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Spotecznej

Departament
Zdrowia
Departament
Rolnictwa,
Mienia 1
Geodezji
Zakup Wydawnictwa albumowe z przeznaczeniem na upominki w Rggélr(())léaell?y
wydawnictw ramach  wspolpracy na poziomie miedzywojewodzkim, oo
. X . . . . Polityki
66. promujacych 2007 ogolnopolskim 1 migdzynarodowym w ramach kreowania .
.y s . o 4 . .. : Spotecznej
wojewodztwo regionalnej polityki rolnej, spotecznej, promocji zdrowia oraz
podlaskie promocji wojewodztwa Departament
Zdrowia
Departament
Informac;ji i
Promocji
. Organizacja finalu wojewodzkiego konkursu ,,Nasze Kulinarne Depar.tament
Nasze Kulinarne . » =0 ) . Rolnictwa,
67. D 2007 Dziedzictwo”, w tym organizacja cyklicznego kiermaszu R
Dziedzictwo . . . . . Mienia 1
produktow regionalnych w Biatostockim Muzeum Wsi ..
Geodezji
s Marszalek, jako gospodarz wojewoddztwa tradycyjnie organizuje Depar.tament
Dozynki . Lo 1 LT 0 Rolnictwa,
68. L. 2007 Dozynki Wojewddzkie wspdlnie z organizacjami 1 instytucjami R
Wojewddzkie . : . . . , e Mienia 1
zwiazanymi z rolnictwem i rozwojem obszardéw wiejskich. ..
Geodezji
69. Promocja 2007 Odnawialne zrodta energii sa jednym z kluczowych elementow Departament
odnawialnych rozwoju obszarow wiejskich — promocja tych rozwiazan sprzyjaé Rolnictwa,
zrodet energii bedzie wzrostowi produkcji ,,czystej” energii (biopaliwa, olej Mienia 1
jako sposobu na ros$linny do celow napedowych, biomasa, energia stoneczna i inne) Geodezji
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rozw0j obszaréw

wiejskich
Wyrdznianie zywnosci wysokiej jakosci jest warunkiem
. podnoszenia $wiadomosci konsumentoéw nt. rdéznic pomigdzy nie
Promocja . L. . g . Departament
: zawsze zdrowa, masowa zywnoscia a zywno$cig tradycyjna. .
systemow . . . . Rolnictwa,
70. whodci 2007 Ponadto nalezy promowaé rasy zwierzat typowo migsnych, Mienia i
w soﬁkie' - Kodci poniewaz sa mniej wymagajace w hodowli i stanowia alternatywe Geodezii
y 1] dla matych, rodzinnych gospodarstw. Migso pozyskane z tego !
typu zwierzat ma znacznie wyzsze walory kulinarno-smakowe.
Zakup nagrod Nagrody/upominki przeznaczone dla instytucji 1 organizacji .
. . . LS Regionalny
promujacych pozarzadowych z terenu wojewddztwa podlaskiego dziatajacych w .
. 2 . : L . Osrodek
71. dziatalnos$¢ w 2007 zakresie sektora socjalnego. Nagrody/upominki dla o0s6b Politvki
zakresie polityki niepelnosprawnych uzdolnionych artystycznie oraz wystgpujacych YL
) . : S . Spolecznej
spolecznej w roznych przegladach o zasiggu wojewoddzkim i ogélnopolskim.
Organizacja
szkolen i Organizacje .
konferencji styczen — . . . . .| pozarzadowe Regionalny
C ., | Podnoszenie = kwalifikacji 1  doskonalenie = umiejgtnosci ’ Osrodek
72. realizacja grudzien Komenda o
, zawodowych S Polityki
programéw w 2007 Wojewodzka Spoleczne
zakresie polityki Policji p ]
spolecznej
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